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تیتر قلاب شماست

دوست گرامی

بسیار خرسنـدیم که این کتـاب ارزشمند را خریـداری نمودید. 

متعلق  و  محفوظ  اثر  این  معنوی  و  مادی  حقوق  تمامی 

بازنشر  علوی.  سیدمحمدحسین  آقای  آن  نویسنده  به  است 

کامل این اثر در هر قالبی)دیجیتال، چاپی، صوتی و...( خلاف 

قوانین حقوق پدیدآورنده است. استناد به بخش هایی از این 

اثر و نقل آنها به منظور معرفی یا نقد و بررسی، مجاز است.

از شما دوست عزیــز که به حقـوق دیگران احترام می‌گذاریـد، 

سپاسگزاریم.   
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مقدمه 

به نام خدای مهربان

اگر تابه‌حال کار تبلیغاتی انجام داده باشید، حتماً می‌دانید که انتخاب یک تیتر 

مناسب و حرفه‌ای می‌تواند به‌راحتی فروش کالا یا خدمات شما را تا چندین برابر 

افزایش دهد. ازاین‌رو همیشه نوشتن تیتر‌های جذاب برای من یک چالش بزرگ 

بود و شاید به‌اندازه ده برابر نوشتن یک متن تبلیغاتی از من وقت و انرژی می‌‌گرفت 

آن‌هم بدون هیچ تضمینی در رسیدن به نتیجه دلخواه!

شرکت در دوره‌های آموزشی کپی‌رایتینگ و تیترنویسی و زیرو رو کردن کتاب‌های 

تبلیغات، کمک زیادی به من کردند تا در نوشتن تیتر‌های دلخواه سریع‌تر به نتیجه 

قرار  جذاب  تیترهای  انواع  معرض  در  همیشه  کارم  به‌واسطه  ازآنجاکه  اما  برسم؛ 

داشتم، با دیدن هر تیتر، ایده جدیدی در ذهنم جرقه می‌زد و مرا وسوسه می‌کرد 

تیتر قبلی را بازنویسی و اصلاح کنم. قبول دارم که تا حدود زیادی در دام کامل‌گرایی 

نیز گرفتار بودم، اما به تأثیر یک تیتر حرفه‌ای در جذب مخاطب آن‌قدر ایمان داشتم 

که نمی‌توانستم از وسوسه بازنویسی تیتری که چند روز قبل یا حتی چند ساعت قبل 

نوشته بودم به‌راحتی عبور کنم.

اما درنهایت راه‌حل را پیدا کردم. اگر می‌توانستم تمام تیترهای جذابی که ممکن 
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است ایده‌های تیترنویسی مرا تحت تأثیر قرار دهد در یک مجموعه منظم جمع‌آوری 

و طبقه‌بندی کنم، به‌احتمال‌ زیاد تیتری نمی‌مانْد که بخواهد ایده جدیدی به من 

بدهد و مشکل من تا حدود زیادی حل می‌شد؛ بنابراین شروع به جمع‌آوری تمام 

تیترهای جذاب و مؤثر و طبقه‌بندی آن‌ها کردم. کار زیاد سختی نبود و منابع خوبی 

از قبل داشتم. علاوه بر آن دسترسی به جدیدترین تیتر‌ها از طریق اینترنت به‌راحتی 

را در  از تیترهای جذاب و طبقه‌بندی‌شده  از مدتی مجموعه‌‌ای  امکان داشت. بعد 

اختیار داشتم که با مراجعه به آن‌ها خیلی سریع ایدهِ تیترِ دلخواه، در ذهنم شکل 

می‌گرفت و عوامل بیرونی نمی‌توانستند به‌راحتی در تغییر آن مؤثر باشند.

نکته قابل توجه در این مجموعه از تیترها این بود که اکثر آن‌ها از الگو‌های خاصی 

پیروی می‌کردند و به‌راحتی می‌‌شد با تغییر کلمات، یک تیتر را در موارد مختلفی استفاده 

کرد. اگرچه پیدا کردن الگوی تیتر، قبلاً توسط دیگر اساتید ارائه‌شده بود اما تصمیم گرفتم 

این ایده را به‌صورت کامل‌تر، با مثال‌های بیشتر و طبقه‌بندی‌شده ارائه کنم تا مراجعه به 

آن‌ها برای خودم و دیگران تا حد ممکن آسان باشد.

بنابراین 320 تیتر جذاب و تأثیرگذاری که قابلیت الگو شدن را داشتند جدا کردم، 

آن‌ها را بر اساس موضوع، طبقه‌بندی کردم و برای هر الگوی تیتر، سه مثال مشابه نیز 

در نظر گرفتم. لازم به ذکر است که بیشتر مثال‌ها از تیترهای واقعی و استفاده‌شده 

در فضای کسب‌وکار هستند. برخی از الگوهای تیتر بر اساس نام کتاب‌های معروف 

و پرفروش بودند که به آن‌ها نیز جداگانه اشاره‌شده است. نام کتاب‌های معروف را 

از این جهت در این کتاب آوردم چون خیلی از الگوهای تیترنویسی می‌تواند در پیدا 

کردن نام خوب برای کتاب و تهیه یک فهرست جذاب به علاقمندان کتاب‌نویسی  

کمک کند. در پایان هر بخش، تعدادی تیتر‌های اثرگذار مشابه که به‌راحتی قابلیت 
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در خلق  تیترها می‌تواند  از  این دسته  است.  بیان شده  نیز  نداشتند  را  الگو شدن 

ایده‌های جدید بسیار مفید باشند.

تمام تیتر‌ها را در 18 بخش طبقه‌بندی کردم تا دسترسی به تیتر موردنظر راحت‌تر 

باشد. بعد از هر الگو جای خالی به صورت نقطه چین برای شما در نظر گرفته‌شده 

تا بتوانید فوراً‌ ایده تیتر دلخواه خود را در کتاب بنویسید. ایده‌هایی را که در زمان 

ایده‌ها  این  کنید.  یادداشت  فوراً‌  و  نگیرید  به ذهن شما می‌رسد دست‌کم  یادگیری 

بسیار باارزش و به‌شدت فرّار هستند؛ بنابراین به‌محض اینکه ایده یک تیتر در ذهن 

را  )پیشنهاد من این است که این قسمت  شما شکل گرفت آن را یادداشت کنید. 

با مداد پرکنید تا به‌راحتی در موارد مختلف بتوانید استفاده مجدد داشته باشید.(

از مواردی است که کمتر در دوره‌ها و  تیترهای استخدامی در بخش هجدهم 

برای صاحبان  استخدام  آگهی‌های  نوشتن  در  البته  و  پرداخته‌شده  آن  به  کتاب‌ها 

کسب‌وکار کاربردی فوق‌العاده‌ای دارند.

هر چند در این کتاب سعی کرده‌ام از بیان جزئیات تیترنویسی صرف‌نظر کنم و 

الگو و در کادرهای خاکستری مهمترین  الگو‌ها بپردازم، اما در ابتدای هر  صرفاً‌ به 

و  دانش  تیترنویسی  در  اگر  یادآور شده‌ام.  به صورت خلاصه  را  تیترنویسی  نکات 

تجربه کافی ندارید این موارد می‌تواند به شما کمک کند سؤالات چک‌لیست آزمون 

تیتر را به‌راحتی جواب دهید.

علاوه‌براین در بخش پایانی کتاب بیش از 300 واژه قدرتمند در هفت موضوع 

طبقه‌بندی شده که می‌تواند به شما کمک کند موثرترین واژه‌ها را برای تیتر خود 

انتخاب کنید. برخی از این واژه‌ها نیز در ابتدای هر الگو بیان شده است.

نظر  در  برای شما  تیتر«  آزمون  عنوان »چک‌لیست  با  کتاب، بخشی  انتهای  در 
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اطمینان  به شما  آنها  تیک  زدن  و  این سؤالات  به  دادن  پاسخ  است.  گرفته شده 

می‌دهد که نکته‌ای از قلم نیفتاده و تیتر بدون هیچ عیب و ایرادی آماده استفاده 

در محتوای شماست.

کتاب »تیتر قلاب شماست« به‌درد چه کسانی می‌خورد؟

این کتاب یک بانک اطلاعاتی طبقه‌بندی‌شده از تیترهای جذاب است که خیلی 

از آن‌ها تأثیر خود را در آگهی‌های تبلیغاتی به خوبی نشان داده‌اند، بنابراین تفاوتـی 

نمی‌کند شما یک کپـی‌رایتـر حرفـه‌ای باشید یا یک تازه‌کار در این حوزه، حتی اگر یک 

تولیدکننده ساده محتوا هم باشید، باز این کتاب می‌تواند به شما کمک کند.

یک کپی‌رایتر حرفه‌ای می‌تواند با این کتاب بانک اطلاعاتی تیترهای خود را کامل 

کند. یک کپی‌رایتر تازه‌کار می‌تواند از این تیترها ایده بگیرد و هر تولیدکننده محتوایی 

با استفاده از این کتاب علاوه بر نوشتن تیترهای جذاب، می‌تواند ایده‌های زیادی نیز  

برای تولید محتوا پیدا کند.

این مجموعه بارها و بارها به من در تیترنویسی برای تبلیغات کارهای خودم و 

دیگران هم از جهت خلق ایده‌های جدید و هم در ارائه سریع یک تیتر جذاب کمک 

کرده‌است. مطمئن هستم این کتاب به شما نیز کمک می‌کند و زیاد به آن رجوع 

خواهید کرد.

با آرزوی کسب‌وکاری پربرکت، سازنده و پایدار برای شما

سیدمحمد حسین علوی

مشاور و مدرس دوره‌های کسب‌وکار

پائیز 1400
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از این کتاب چگونه استفاده کنم؟

این کتاب ممکن است به روش‌های مختلف در تیترنویسی به شما کمک کند؛ 

اما روش زیر حالتی از ایده بارش فکری است که خیلی سریع می‌تواند شما را به تیتر 

دلخواهتان برساند. اگر تا به حال در تیترنویسی روش خاصی نداشتید، این روش 

کمک خوبی می‌تواند برای شروع باشد و اگر هم سبک و روش خود را در تیترنویسی 

دارید پیشنهاد می‌کنم این ایده را نیز یک بار امتحان کنید.

پنچ گام در آماده‌سازی یک تیتر جذاب

گام اول

در ابتدا ببینید تیتر موضوع و محتوای شما با کدام‌یک از بخش‌های این کتاب 

به‌عنوان‌مثال  کنید.  را مشخص  آن‌ها  و  باشد  داشته  بیشتری  هماهنگی  می‌تواند 

وقتی موضوع شما یک موضوع کاملاً‌ جدی است شاید بخش طنز و استخدام به 

شما کمکی نکند.
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گام دوم

زمان مشخصی را با یک تایمر برای خود در نظر بگیرید مثلاً 30 دقیقه. با شروع 

آن الگوی موردنظر را مطالعه کنید و مثال‌ها را نیز با دقت بخوانید و سعی کنید یک 

تیتر با همین الگو با موضوع خود در محل خالی نقطه چین که در کتاب برای شما در 

نظر گرفته‌شده بنویسید.در این مدت، تمام تمرکزتان روی تیترنویسی باشد و هیچ 

کار دیگری انجام ندهید. سعی کنید این کار را با سرعت انجام شود و به‌هیچ‌عنوان 

در نوشتن این تیترها وسواس به خرج ندهید. هدف شما در این بازه زمانی نوشتن 

تیترهای بیشتر است، بنابراین به کیفیت تیترهایی که می‌نویسید توجه نداشته باشید.

در پایان زمان مقرر اگر نیاز شد این کار را با در نظر گرفتن یک بازه زمانی دیگر 

تکرار کنید تا به‌اندازه کافی تیتر بنویسید. تعداد این تیترها هر چه بیشتر باشد بهتر 

است. شاید در شروع 100 تیتر خوب باشد. اگر نتوانستید در زمان محدود این تعداد 

تیتر را بنویسید به‌احتمالاً به کیفیت آن‌ها اهمیت می‌دهید و دنبال تیترهای عالی 

هستید و این کار سرعت شما را کند می‌کند. در این مرحله به‌هیچ‌عنوان تیترهای 

نوشته‌شده خود را قضاوت نکنید و فقط بنویسید.

گام سوم

بدرد شما می‌خورد.  آن‌ها  از  یکی  فقط  که  نوشته‌اید  تیتر  زیادی  تعداد  اکنون 

دوباره تیترها را بخوانید، به‌احتمال زیاد برخی تکراری، شبیه به هم یا کاملاً‌ بی‌مورد 

هستند. آن‌ها را حذف کنید. گاهی ممکن است بتوانید تعدادی از تیترها را باهم 

ترکیب کنید و به تیتر بهتری برسید. این کار را تا آنجا ادامه دهید تا آن‌ها به حداقل 

سه تا پنج تیتر برسند. البته تیترها هنوز نیاز به چکش‌کاری دارند.
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گام چهارم

پایان همین کتاب عبور  آزمون چک‌لیست  از  یادداشت کردید  را که  تیترهایی 

تعداد  مرحله  این  در  شاید  کنید  اعمال  را  آن‌ها  داشت  تغییر  به  نیاز  اگر  و  دهید 

تیتر‌های شما کمتر شود و به تیتر موردنظر برسید.

گام پنجم

تیتر یا تیترهای باقی‌مانده را به مخاطبین و کسانی که برای آن‌ها آماده می‌کنید 

نشان دهید و ببینید نظرشان چیست؟ اجازه دهید آن‌ها بدون هیچ توضیحی از 

جانب شما یکی را انتخاب کنند و دلایل انتخاب نکردن تیترهای دیگر را بپرسید. در 

این مرحله گاهی نکته‌هایی را دریافت می‌کنید که شاید تا به ‌حال به آن‌ها توجه 

نداشتید.
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1

به مخاطب خود انجام کاری را آموزش دهید!

با این کار به مخاطب نشان می‌دهید که متخصص و خبره‌ی کار خودتان هستید!

دیوید اگیلوی1، پدر علم تبلیغات می‌گوید: »پیام‌هایی که چگونگی انجام کاری را 

بیان می‌کنند 70درصد بیشتر از آگهی‌های دیگر خواننده دارند«. منظور او این است که 

اگر می‌خواهید بیشتر دیده شوید تا می‌توانید آموزش دهید. 

پژوهش مؤسسـه براک‌ ‌آلبـرت ‌بکـر2 هم نشان می‌دهد مردم وقتی حق انتخاب 

دارند، آن‌هایی که اطلاعات مفیدتری ارائه می‌کنند را ترجیح می‌دهند. یعنی پیام‌های 

آموزشی، مخاطب بیشتری را جذب می‌کنند. 

می‌شود.  آغاز  »چگونه«  با  کتاب  هزار   9 از  بیش  عنوان  که  بدانید  است  جالب 

)واژه‌ی»چگونه« همیشه با آموزش و یادگیری قرین بوده است( بنابراین با اطمینان 

می‌توان گفت: تیتر‌های آموزشی جزء تأثیرگذارترین تیترها هستند.

1. David Ogilvy

2. Brach Albert becker
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تهیه،  طرز  حرفه‌ای،  گام،  به  گام  کاربلد،  چیست،  چطور،  چگونه،  آموزش، 
باتجربه، مهارت، نکات، روش ساخت، تکنیک، مقایسه، درس‌، فواید، مقایسه، 

بررسی، متخصص، حرفه‌ای، بهترین، خداحافظی

	1 آموزش  انجام یک کار  به صورت حرفه‌ای.

• آموزش شبکه به‌صورت حرفه‌ای	

• آموزش  اینستاگرام تجاری به‌صورت حرفه‌ای	

• آموزش برگزاری یک وبینار حرفه‌ای با ادوبی کانکت به‌صورت حرفه‌ای	

آموزش........................................................به‌صورت حرفه‌ای	♣

	2 آموزش گام‌ به گام  انجام یک کار.

• آموزش گام به گام نقاشی سه‌بعدی 	

• آموزش  گام به گام طراحی یک سایت وردپرس 	

• آموزش گام به گام کسب درآمـد دلاری با اینتـرنت 	

آموزش گام به گام........................................	♣

	3 چگونه  انجام یک کار   تا ) و – که -...(  کار دیگری انجام شود یا نشود ؟ .

• چگونه درس بخوانیم که خوابمان نبرد؟	

• چگونه کارت ویزیتی طراحی کنیم تا فروشمان افزایش یابد؟	

• چگونه درست صحبت کنیـم و دیگـران را به خود جـذب کنیـم؟	

چگونه ........................... تا ......................................؟	♣
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	4 طرز تهیه یا دستور   انجام یک کار  بدون نیاز  به‌وسیله‌ یا ماده‌ای خاص.

• دستور ساخت اسلایم بدون نیاز به بوراکس 	

• طرز تهیه‌ی پیتزا ایتالیایی بدون نیاز به فِر در منزل	

• طرز تهیه‌ی بستنی خانگی بدون نیاز به دستگاه بستنی‌ساز	

دستور............................ بدون نیاز به  .....................	♣

	5 چگونه اولین  انجام یک کار ؟.

• چگونه اولین کتاب خود را بنویسیم؟	

• چگونه اولین کارمند خود را استخدام کنیم؟	

• چگونه اولین آگهی تبلیغاتی خود را طراحی کنیم؟	

چگونه  اولین ...........................................؟	♣

	6 چگونه بدون  موردی خاص کاری را انجام دهیم ؟.

• چگونه بدون فیلترشکن، سایت موردنظرمان را باز کنیم؟	

• چگونه بدون سرمایه یک کسب‌وکار خوب راه‌اندازی کنیم؟	

• چگونه بدون دانش برنامه‌نویسی وب‌سایت خودمان را طراحی کنیم؟	

چگونه  بدون...................................................................؟	♣

	7 چگونه مثل  یک متخصص حرفه‌ای کاری را انجام دهیم ؟.

• چگونه مثل یک سخنران حرفه‌ای خودمان را معرفی کنیم؟	

• چگونه مثل یک پرستار باتجربه زخم دست خود را پانسمان کنیم؟	

• چگونه مانند یک مکانیک کاربلد روغن ماشین خود را تعویض کنیم؟	

چگونه  مثل...................................................................؟	♣
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8   یک شرکت یا شخص  چگونه  بیان یک موفقیت ؟	.

• آمازون چگونه آمازون شد؟	

• گوگل چگونه رتبه اول الکسا را تصاحب کرد؟	

• دی‌جـی‌کـالا چگونه فـروش خـود را 5 برابر کرد؟	

..............چگونه....................................؟	♣

	9 چگونه  موردی خاص  باعث  موردی خاص  می‌شود؟.

• چگونه اهمال‌کاری باعث سردرگمی می‌شود؟	

• چگونه آب سرد باعث ازکارافتادن کبد می‌شود؟	

• چگونه کمبود آهن باعث می‌شود احساس خستگی کنیم؟	

چگونه .................... باعث ........................... می‌شود؟	♣

.	10 چگونه بدون نگرانی   کاری را انجام دهیم ؟

• چگونه بدون نگرانی کارمند نامناسب را اخراج کنیم؟	

• چگونه بدون نگرانی یک ازدواج خوب داشتـه باشیم؟	

• چگونه بدون نگرانی یک مذاکـره تجـاری داشته باشیم؟	

چگونه بدون نگرانی .............................................؟	♣

.	11 چگونه  به یک جایگاه  برسیم؟

• چگونه به رتبه اول گوگل برسیم؟	

• چگونه یک مدرس حرفه‌ای شویم؟	

• چگونه جزء ده نفر اول کنکور شویم؟	

چگونه ..............................برسیم؟	♣
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چگونه  یک رفتار یا مورد منفی  را به  یک مورد مثبت  تبدیل کنیم؟ 12	.

• چگونه تهدیدها را به یک فرصت عالی تبدیل کنیم؟ 	

• چگونه اوقات پِرت خود را به بهترین اوقات عمرمان تبدیل کنیم؟	

• چگونه بهانه‌جویی‌ها را به انرژی برای انجام کارهای مفید تبدیل کنیم؟	

چگونه ..........................  را به  ............................... تبدیل کنیم؟	♣

چگونه با  یک عادت یا مشکل  برای همیشه خداحافظی کنیم؟  13	.

• چگونه با بی‌پولی برای همیشه خداحافظی کنیم؟	

• چگونه با دل‌شـوره برای همیشـه خداحافظـی کنیم؟	

• چگونه با کک‌ومک صورت برای همیشه خداحافظی کنیم؟	

چگونه  با.............................  برای همیشه خداحافظی کنیم؟	♣

چگونه  اصل یک‌چیزی را  از  تقلبی آن چیز  تشخیص دهیم؟14	.

• چگونه عسل اصل را از عسل تقلبی تشخیص دهیم؟	

• چگونه گوشـی موبایل اصل را از تقلبـی تشخیص دهیم؟	

• چگونه روغن موتور اصل را از روغن موتور تقلبی تشخیص دهیم؟	

چگونه  ....................... از ........................... تشخیص دهیم؟	♣

انسان‌های موفق  چگونه  کاری را انجام می‌دهند ؟  15	.

• معلمان نمونه، چگونه تدریس مؤثر دارند؟	

• ثروتمندان مشهور، روز خود را چگونه آغاز می‌کنند؟	

• مدیران حرفه‌ای، چگونه کارمندان خود را ارزشیابی می‌کنند؟	

..................  چگونه ...........................................؟	♣
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16. چگونه  انجام بهتر یک کار ؟

• چگونه مطالعه مؤثرتری داشته باشیم؟	

• چگونه خودمان را بیشـتر دوست بداریم؟	

• چگونه یک متن سخنرانی عالی طراحی کنیم؟	

چگونه  ..............................................؟	♣

17. چگونه در  X ساعت، کاری را انجام دهیم ؟

• چگونه در 30 روز یک کتاب بنویسیم؟	

• چگونه در یک ماه 20 کیـلو لاغـر شویـم؟	

• چگونه در یک ساعت 1000 فالور اینستاگرام جذب کنیم؟	

چگونه  در........................................................؟	♣

18. چگونه  یک وسیله یا چیزی  را به‌وسیله یا چیز دیگری  تبدیل کنیم؟    

• چگونه عکس‌های خود را به فیلم تبدیل کنیم؟	

• چگونه گوشی خود را به کنترل تلویزیون تبدیل کنیم؟	

• چگونه سرگرمی‌های خود را به یک منبع درآمد عالی تبدیل کنیم؟	

چگونه................ را به ...................................... تبدیل کنید؟	♣

19. برای داشتن  یک‌چیز یا یک مهارت  چه چیزهایی را باید بدانید؟

• برای داشتن یک کسب‌وکار عالی چه چیزهایی لازم است؟	

• برای داشتن یک فرزند خوب چه چیزهایی را باید بدانید؟	

• برای داشتن یک ارتباط مؤثر چه چیزهایی را باید بدانید؟	

برای داشتن........................... چه چیزهایی را باید بدانید؟	♣
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20. معرفی تکنیک‌  نام یک تکنیک  در   یک کار

• معرفی تکنیک بومرنگ درفروش‌های حضوری 	

• معرفی تکنیک سیگنال‌های مبهم در مذاکرات تجاری	

• معرفی تکنیک سی‌دی خَش‌دار درگرفتن حق خود از دیگران	

معرفی تکنیک...................در...................................	♣

21. تکنیک یا نکته‌های مهم   برای   گروهی خاص

• نکته‌های مهم تربیتی برای والدین شاغل	

• آموز‌ش‌های پیشرفته قرآن برای قاریان حرفه‌ای 	

• تکنیـک‌های مدیریت زمـان برای مدیـران پرمشـغله	

.........................برای..............................	♣

22. نکاتی که باید  برای کاری خاص بدانید

• نکاتی که باید در معاملات ملک حتماً بدانید	

• نکاتی که باید در اولیـن سـفر با هواپیـما بدانید	

• نکاتی که باید در تنظیم هر قرارداد کاری بدانید و بنویسید	

نکاتی که باید .......................................................	♣

23. مقایسه‌ی یک محصول یا چیزی  با )و(  یک محصول یا چیزی دیگر

• مقایسه‌ی بازار بورس با سایر بازارهای مالی	

• مقایسه‌ی تکنیک‌های بازاریابی سنتی و مدرن	

• 	a30s مقایسه‌ی گوشی شیائومی نوت 8 با سامسونگ

مقایسه.......................با.................................	♣
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24.  مقایسه و بررسی  یک موضوع مورد  علاقه‌ی مخاطب

• مقایسه و بررسی بهترین سایت‌سازهای ایرانی	

• مقایسه و بررسی بهترین شرکت‌های فروش هاست	

• مقایسه و بررسی بهترین و معتبرترین مدرسین کوچینگ ایران	

مقایسه و بررسی .........................................................	♣

25. فواید  انجام یک کار  چیست و چگونه می‌توان  آن کار را انجام داد ؟

• فواید مطالعه روزانه چیست و چگونه می‌توان اهل مطالعه شد؟	

• فواید چک‌لیست چیست و چگونه می‌توان یک چک‌لیست خوب ساخت؟	

• فواید سیستم‌سازی در کسب‌وکار چیست و چگونه می‌تـوان سیستم‌سازی کـرد؟	

فواید...................... چیست و چگونه  می‌توان......................................؟	♣

26. چگونه توانستم   در x )ماه، روز، ساعت ...(  کاری ارزشمند   را انجام دهم؟  

• چگونه توانستم در شش ماه انگلیسی بیاموزم؟	

• چگونه توانستم مشکل خجولی دانش‌آموزانم را حل کنم؟	

• چگونه توانستم در 30 روز سایتم را به صفحه اول گوگل بیاورم؟	

چگونه توانستم....................................... ....... را انجام دهم؟	♣

27. نام یک مورد  چیست و  چگونه می‌توان  کاری در رابطه با آن را انجام داد ؟

• کیو آر کد چیست و چگونه می‌توان آن را ساخت؟	

• سرطان چیست و چگونه می‌توان از آن پیشگیری کرد؟	

• سئـو چیست و چگونه می‌توانیم سایت‌مان را سئـو کنیم؟	

.............. چیست و چگونه می‌توان.............................؟	♣
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• چگونه مثل انیشتن فکر کنیم؟ - دانیل اسمیت	

• چگونه مانند لئوناردو داوینچی فکر کنیم؟ - مایکل جی.گلب	

• چگونه در 20 ساعت هر چیـزی را یاد بگیرید؟ - جـاش کافمن	

• چگونه می‌توانید یک کارآفرین نمـونه باشید؟ - گری وینـر چاک	

اتومبیل خود را تبدیل به دانشگاه کنید.1	

رابطه سپاسگزاری و خلق ثروت در زندگی.2	

چگونه با نصف هزینـه به مسـافرت برویم؟.3	

 سؤالاتی که باید در مصاحبه استخدامی بپرسید.4	

سه مهارتـی که حتی نمی‌دانستید آن‌‌ها را نیاز دارید.5	

چگونه در 30 دقیقه یک دیـزی حرفـه‌ای درست کنیـم؟.6	

خواندن افـکار دیگـران، مهارتـی که همیشه دنبالش بودید.7	

درس‌های مالی که ثروتمندان به فرزندانشان آموزش می‌دهند.8	

 آموزش روش‌های تصحیح اوراق امتحانی برای معلمان و اساتیـد.9	

یک روش ساده و جدید در مدیریت زمان که تابه‌حال نمی‌دانستیـد10	.
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1.  تیتر قلاب شماست
تیتر شما باید به ذهن مخاطب قلاب شود و آن را به‌گونه‌ای 

تحریک کند تا نتواند به‌راحتی از کنار محتوای شما بگذرد و حتماً 

نگاهی به آن بیندازد. اگر تیتر شما بتواند این کار را با ذهن 

مخاطبتان انجام دهد آنگاه، تیتر شما یک قلاب است.

ایجاد احساسی بجا مانند: ترس، فوریت، کمبود یا یک پیشنهاد 

عالی، یک سؤال مناسب و یا به چالش کشیدن یک باور و... همه 

می‌توانند مانند یک قلاب ذهن مخاطب را درگیر کنند.

خبر خوب اینکه تمام الگو‌های این کتاب بر اساس ایده قلاب 

الگو   320 این  از  کدام‌یک  کنید  انتخاب  باید  شما  و  شده  نوشته 

می‌تواند قلاب مناسب‌تری برای محتوای موردنظرتان باشد.

بر  علاوه  باید  بسازید  عالی  قلاب  تیتر خود یک  از  اینکه  برای 

استفاده از الگو‌های این کتاب شناخت کافی از مخاطب، محصول 

به  با توجه  تیتر  الگوهای  باشید. در واقع  نیز داشته  رقبای خود  و 

محصول و مخاطب شما می‌تواند خیلی ضعیف و یا خیلی قدرتمند 

باعث  رقبا،  توسط  تیتر  الگوی  یک  بیش‌ازاندازه  تکرار  کند.  عمل 

کاهش جذابیت یک تیتر می‌شود.
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میانبرها و راه‌های سریع انجام یک کار را به مخاطبتان نشان 

دهید!

مخاطبین کم‌حوصله و حرفه‌ای‌ها عاشق این تیترها و محتوای آن هستند

می‌دهد.  نشان  را  چیزی  به  راحت‌تر  و  سریعتر  دسترسی  ایده‌های  میانبرها، 

هر چند همه این ایده‌ها را دوست دارند اما افرد حرفه‌ای و کم حوصله بیشترین 

مخاطبین این ایده‌ها هستند و شما با نشان دادن راه‌های میانبر لطف بزرگی به این 

دو گروه انجام می‌دهید و آنها هم لطف شما را با پیگیری محتوایتان جبران می‌کنند! 

علاوه‌براین به مخاطبین نشان می‌دهید که تسلط کافی و کاملی به حوزه‌ی کاری 

خود دارید و با این کار پُل اعتماد خودتان را با آن‌ها محکم‌تر  می‌کنید. 
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سریع، جدید، جدیدترین، میانبر، طلایی، جادویی، کم زحمت، مؤثر، هک، آسان، 
داغ‌ترین، ساده، زود بازه، کوتاه، کوتاه‌ترین، کم، کسی نمی‌داند، لذت‌بخش، سه 

سوت، فوری، به‌سرعت، چشم به هم زدن، نوین، برق‌آسا

	1 میانبر‌های )مخفی، طلایی(  موضوع موردعلاقه مخاطب  را بشناسید.

• میانبرهای مخفی ویندوز 10 را بشناسید	

• میانبرهای طلایی موفقیت در زندگی خود را بشناسید	

• میانبرهای کلیدی در یادگیری زبان انگلیسی را بشناسید	

میانبرهای طلایی ....................................را بشناسید	♣

	2   X  روش سریع برای  انجام یک کار.

• 5 روش سریع برای افزایش تعداد مشتریان	

• 3 روش سریع برای برطرف کردن جوش صورت	

• 4 روش سریع برای مسدود کردن کارت عابر بانک گم‌شده	

.........روش سریع برای......................................	♣

	3   X  روش سریع برای خلاص شدن از انجام یک کار نادرست.

• 15 روش سریع برای خلاص شدن از روزمرگی	

• 7 روش سریع برای خلاص شدن از عادت‌های نادرست	

• 12 روش سریع برای خلاص شدن از دست حشرات موذی	

...... روش سریع برای خلاص شدن از ........................	♣
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دوست عزیز!

از اینکه این کتاب الکترونیکی را دانلود نمودید سپاسگزاریم!

 برای تهیه نسـخه چـاپـی آن می‌توانید از روش‌های زیر استفاده نمایید: 

	1 به سایت مدیر کسب‌وکار مراجعه نموده و از صفحه محصولات، کتاب » تیتر قلاب .

شماست« را انتخاب کنید تا پس از طی فرایند خرید، برای شما ارسال شود.

با کلیک در اینـجـا می‌توانید وارد سایت »مدیر کسب و کار« شوید!

	2 در پیچ اینستاگرام دایرکت بدهید تا مراحل خرید طی شود. .

از اینـجـا می‌توانید وارد پیج اینستاگرام شوید!

	3 به شماره تلفنی‌های زیر پیـامک بدهید و یا در واتس‌آپ درخواست خود را اعـلام .

کنیـد تا با شما تماس بگیـریم و مراحل خرید طی شود.

 09153038153     و     09157654575

http://modirekasbokar.com/
https://www.instagram.com/modirekasbokar/
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