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تیتر قلاب شماست

دوست گرامی

بسیار خرسنـدیم که این کتـاب ارزشمند را خریـداری نمودید. 

متعلق  و  محفوظ  اثر  این  معنوی  و  مادی  حقوق  تمامی 

بازنشر  علوی.  سیدمحمدحسین  آقای  آن  نویسنده  به  است 

کامل این اثر در هر قالبی)دیجیتال، چاپی، صوتی و...( خلاف 

قوانین حقوق پدیدآورنده است. استناد به بخش هایی از این 

اثر و نقل آنها به منظور معرفی یا نقد و بررسی، مجاز است.

از شما دوست عزیــز که به حقـوق دیگران احترام می گذاریـد، 

سپاسگزاریم.   
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مقدمه 

به نام خدای مهربان

اگر تابه حال کار تبلیغاتی انجام داده باشید، حتماً می دانید که انتخاب یک تیتر 

مناسب و حرفه ای می تواند به راحتی فروش کالا یا خدمات شما را تا چندین برابر 

افزایش دهد. ازاین رو همیشه نوشتن تیتر های جذاب برای من یک چالش بزرگ 

بود و شاید به اندازه ده برابر نوشتن یک متن تبلیغاتی از من وقت و انرژی می  گرفت 

آن هم بدون هیچ تضمینی در رسیدن به نتیجه دلخواه!

شرکت در دوره های آموزشی کپی رایتینگ و تیترنویسی و زیرو رو کردن کتاب های 

تبلیغات، کمک زیادی به من کردند تا در نوشتن تیتر های دلخواه سریع تر به نتیجه 

قرار  جذاب  تیترهای  انواع  معرض  در  همیشه  کارم  به واسطه  ازآنجاکه  اما  برسم؛ 

داشتم، با دیدن هر تیتر، ایده جدیدی در ذهنم جرقه می زد و مرا وسوسه می کرد 

تیتر قبلی را بازنویسی و اصلاح کنم. قبول دارم که تا حدود زیادی در دام کامل گرایی 

نیز گرفتار بودم، اما به تأثیر یک تیتر حرفه ای در جذب مخاطب آن قدر ایمان داشتم 

که نمی توانستم از وسوسه بازنویسی تیتری که چند روز قبل یا حتی چند ساعت قبل 

نوشته بودم به راحتی عبور کنم.

اما درنهایت راه حل را پیدا کردم. اگر می توانستم تمام تیترهای جذابی که ممکن 
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است ایده های تیترنویسی مرا تحت تأثیر قرار دهد در یک مجموعه منظم جمع آوری 

و طبقه بندی کنم، به احتمال  زیاد تیتری نمی مانْد که بخواهد ایده جدیدی به من 

بدهد و مشکل من تا حدود زیادی حل می شد؛ بنابراین شروع به جمع آوری تمام 

تیترهای جذاب و مؤثر و طبقه بندی آن ها کردم. کار زیاد سختی نبود و منابع خوبی 

از قبل داشتم. علاوه بر آن دسترسی به جدیدترین تیتر ها از طریق اینترنت به راحتی 

را در  از تیترهای جذاب و طبقه بندی شده  از مدتی مجموعه  ای  امکان داشت. بعد 

اختیار داشتم که با مراجعه به آن ها خیلی سریع ایدهِ تیترِ دلخواه، در ذهنم شکل 

می گرفت و عوامل بیرونی نمی توانستند به راحتی در تغییر آن مؤثر باشند.

نکته قابل توجه در این مجموعه از تیترها این بود که اکثر آن ها از الگو های خاصی 

پیروی می کردند و به راحتی می  شد با تغییر کلمات، یک تیتر را در موارد مختلفی استفاده 

کرد. اگرچه پیدا کردن الگوی تیتر، قبلاً توسط دیگر اساتید ارائه شده بود اما تصمیم گرفتم 

این ایده را به صورت کامل تر، با مثال های بیشتر و طبقه بندی شده ارائه کنم تا مراجعه به 

آن ها برای خودم و دیگران تا حد ممکن آسان باشد.

بنابراین 320 تیتر جذاب و تأثیرگذاری که قابلیت الگو شدن را داشتند جدا کردم، 

آن ها را بر اساس موضوع، طبقه بندی کردم و برای هر الگوی تیتر، سه مثال مشابه نیز 

در نظر گرفتم. لازم به ذکر است که بیشتر مثال ها از تیترهای واقعی و استفاده شده 

در فضای کسب وکار هستند. برخی از الگوهای تیتر بر اساس نام کتاب های معروف 

و پرفروش بودند که به آن ها نیز جداگانه اشاره شده است. نام کتاب های معروف را 

از این جهت در این کتاب آوردم چون خیلی از الگوهای تیترنویسی می تواند در پیدا 

کردن نام خوب برای کتاب و تهیه یک فهرست جذاب به علاقمندان کتاب نویسی  

کمک کند. در پایان هر بخش، تعدادی تیتر های اثرگذار مشابه که به راحتی قابلیت 



9

در خلق  تیترها می تواند  از  این دسته  است.  بیان شده  نیز  نداشتند  را  الگو شدن 

ایده های جدید بسیار مفید باشند.

تمام تیتر ها را در 18 بخش طبقه بندی کردم تا دسترسی به تیتر موردنظر راحت تر 

باشد. بعد از هر الگو جای خالی به صورت نقطه چین برای شما در نظر گرفته شده 

تا بتوانید فوراً  ایده تیتر دلخواه خود را در کتاب بنویسید. ایده هایی را که در زمان 

ایده ها  این  کنید.  یادداشت  فوراً   و  نگیرید  به ذهن شما می رسد دست کم  یادگیری 

بسیار باارزش و به شدت فرّار هستند؛ بنابراین به محض اینکه ایده یک تیتر در ذهن 

را  )پیشنهاد من این است که این قسمت  شما شکل گرفت آن را یادداشت کنید. 

با مداد پرکنید تا به راحتی در موارد مختلف بتوانید استفاده مجدد داشته باشید.(

از مواردی است که کمتر در دوره ها و  تیترهای استخدامی در بخش هجدهم 

برای صاحبان  استخدام  آگهی های  نوشتن  در  البته  و  پرداخته شده  آن  به  کتاب ها 

کسب وکار کاربردی فوق العاده ای دارند.

هر چند در این کتاب سعی کرده ام از بیان جزئیات تیترنویسی صرف نظر کنم و 

الگو و در کادرهای خاکستری مهمترین  الگو ها بپردازم، اما در ابتدای هر  صرفاً  به 

و  دانش  تیترنویسی  در  اگر  یادآور شده ام.  به صورت خلاصه  را  تیترنویسی  نکات 

تجربه کافی ندارید این موارد می تواند به شما کمک کند سؤالات چک لیست آزمون 

تیتر را به راحتی جواب دهید.

علاوه براین در بخش پایانی کتاب بیش از 300 واژه قدرتمند در هفت موضوع 

طبقه بندی شده که می تواند به شما کمک کند موثرترین واژه ها را برای تیتر خود 

انتخاب کنید. برخی از این واژه ها نیز در ابتدای هر الگو بیان شده است.

نظر  در  برای شما  تیتر«  آزمون  عنوان »چک لیست  با  کتاب، بخشی  انتهای  در 
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اطمینان  به شما  آنها  تیک  زدن  و  این سؤالات  به  دادن  پاسخ  است.  گرفته شده 

می دهد که نکته ای از قلم نیفتاده و تیتر بدون هیچ عیب و ایرادی آماده استفاده 

در محتوای شماست.

کتاب »تیتر قلاب شماست« به درد چه کسانی می خورد؟

این کتاب یک بانک اطلاعاتی طبقه بندی شده از تیترهای جذاب است که خیلی 

از آن ها تأثیر خود را در آگهی های تبلیغاتی به خوبی نشان داده اند، بنابراین تفاوتـی 

نمی کند شما یک کپـی رایتـر حرفـه ای باشید یا یک تازه کار در این حوزه، حتی اگر یک 

تولیدکننده ساده محتوا هم باشید، باز این کتاب می تواند به شما کمک کند.

یک کپی رایتر حرفه ای می تواند با این کتاب بانک اطلاعاتی تیترهای خود را کامل 

کند. یک کپی رایتر تازه کار می تواند از این تیترها ایده بگیرد و هر تولیدکننده محتوایی 

با استفاده از این کتاب علاوه بر نوشتن تیترهای جذاب، می تواند ایده های زیادی نیز  

برای تولید محتوا پیدا کند.

این مجموعه بارها و بارها به من در تیترنویسی برای تبلیغات کارهای خودم و 

دیگران هم از جهت خلق ایده های جدید و هم در ارائه سریع یک تیتر جذاب کمک 

کرده است. مطمئن هستم این کتاب به شما نیز کمک می کند و زیاد به آن رجوع 

خواهید کرد.

با آرزوی کسب وکاری پربرکت، سازنده و پایدار برای شما

سیدمحمد حسین علوی

مشاور و مدرس دوره های کسب وکار

پائیز 1400



11

از این کتاب چگونه استفاده کنم؟

این کتاب ممکن است به روش های مختلف در تیترنویسی به شما کمک کند؛ 

اما روش زیر حالتی از ایده بارش فکری است که خیلی سریع می تواند شما را به تیتر 

دلخواهتان برساند. اگر تا به حال در تیترنویسی روش خاصی نداشتید، این روش 

کمک خوبی می تواند برای شروع باشد و اگر هم سبک و روش خود را در تیترنویسی 

دارید پیشنهاد می کنم این ایده را نیز یک بار امتحان کنید.

پنچ گام در آماده سازی یک تیتر جذاب

گام اول

در ابتدا ببینید تیتر موضوع و محتوای شما با کدام یک از بخش های این کتاب 

به عنوان مثال  کنید.  را مشخص  آن ها  و  باشد  داشته  بیشتری  هماهنگی  می تواند 

وقتی موضوع شما یک موضوع کاملاً  جدی است شاید بخش طنز و استخدام به 

شما کمکی نکند.
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گام دوم

زمان مشخصی را با یک تایمر برای خود در نظر بگیرید مثلاً 30 دقیقه. با شروع 

آن الگوی موردنظر را مطالعه کنید و مثال ها را نیز با دقت بخوانید و سعی کنید یک 

تیتر با همین الگو با موضوع خود در محل خالی نقطه چین که در کتاب برای شما در 

نظر گرفته شده بنویسید.در این مدت، تمام تمرکزتان روی تیترنویسی باشد و هیچ 

کار دیگری انجام ندهید. سعی کنید این کار را با سرعت انجام شود و به هیچ عنوان 

در نوشتن این تیترها وسواس به خرج ندهید. هدف شما در این بازه زمانی نوشتن 

تیترهای بیشتر است، بنابراین به کیفیت تیترهایی که می نویسید توجه نداشته باشید.

در پایان زمان مقرر اگر نیاز شد این کار را با در نظر گرفتن یک بازه زمانی دیگر 

تکرار کنید تا به اندازه کافی تیتر بنویسید. تعداد این تیترها هر چه بیشتر باشد بهتر 

است. شاید در شروع 100 تیتر خوب باشد. اگر نتوانستید در زمان محدود این تعداد 

تیتر را بنویسید به احتمالاً به کیفیت آن ها اهمیت می دهید و دنبال تیترهای عالی 

هستید و این کار سرعت شما را کند می کند. در این مرحله به هیچ عنوان تیترهای 

نوشته شده خود را قضاوت نکنید و فقط بنویسید.

گام سوم

بدرد شما می خورد.  آن ها  از  یکی  فقط  که  نوشته اید  تیتر  زیادی  تعداد  اکنون 

دوباره تیترها را بخوانید، به احتمال زیاد برخی تکراری، شبیه به هم یا کاملاً  بی مورد 

هستند. آن ها را حذف کنید. گاهی ممکن است بتوانید تعدادی از تیترها را باهم 

ترکیب کنید و به تیتر بهتری برسید. این کار را تا آنجا ادامه دهید تا آن ها به حداقل 

سه تا پنج تیتر برسند. البته تیترها هنوز نیاز به چکش کاری دارند.
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گام چهارم

پایان همین کتاب عبور  آزمون چک لیست  از  یادداشت کردید  را که  تیترهایی 

تعداد  مرحله  این  در  شاید  کنید  اعمال  را  آن ها  داشت  تغییر  به  نیاز  اگر  و  دهید 

تیتر های شما کمتر شود و به تیتر موردنظر برسید.

گام پنجم

تیتر یا تیترهای باقی مانده را به مخاطبین و کسانی که برای آن ها آماده می کنید 

نشان دهید و ببینید نظرشان چیست؟ اجازه دهید آن ها بدون هیچ توضیحی از 

جانب شما یکی را انتخاب کنند و دلایل انتخاب نکردن تیترهای دیگر را بپرسید. در 

این مرحله گاهی نکته هایی را دریافت می کنید که شاید تا به  حال به آن ها توجه 

نداشتید.
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1

به مخاطب خود انجام کاری را آموزش دهید!

با این کار به مخاطب نشان می دهید که متخصص و خبره ی کار خودتان هستید!

دیوید اگیلوی1، پدر علم تبلیغات می گوید: »پیام هایی که چگونگی انجام کاری را 

بیان می کنند 70درصد بیشتر از آگهی های دیگر خواننده دارند«. منظور او این است که 

اگر می خواهید بیشتر دیده شوید تا می توانید آموزش دهید. 

پژوهش مؤسسـه براک   آلبـرت  بکـر2 هم نشان می دهد مردم وقتی حق انتخاب 

دارند، آن هایی که اطلاعات مفیدتری ارائه می کنند را ترجیح می دهند. یعنی پیام های 

آموزشی، مخاطب بیشتری را جذب می کنند. 

می شود.  آغاز  »چگونه«  با  کتاب  هزار   9 از  بیش  عنوان  که  بدانید  است  جالب 

)واژه ی»چگونه« همیشه با آموزش و یادگیری قرین بوده است( بنابراین با اطمینان 

می توان گفت: تیتر های آموزشی جزء تأثیرگذارترین تیترها هستند.

1. David Ogilvy

2. Brach Albert becker



ید
ده

ش 
وز

آم
را 

ی 
کار

م 
جا

 ان
ود

 خ
ب

اط
خ

 م
به

15

تهیه،  طرز  حرفه ای،  گام،  به  گام  کاربلد،  چیست،  چطور،  چگونه،  آموزش، 
باتجربه، مهارت، نکات، روش ساخت، تکنیک، مقایسه، درس ، فواید، مقایسه، 

بررسی، متخصص، حرفه ای، بهترین، خداحافظی

آموزش  انجام یک کار  به صورت حرفه ای. 	

• آموزششبکهبهصورتحرفهای	

• آموزشاینستاگرامتجاریبهصورتحرفهای	

• آموزشبرگزارییکوبینارحرفهایباادوبیکانکتبهصورتحرفهای	

آموزش........................................................به صورت حرفه ای	•

آموزش گام  به گام  انجام یک کار. 	

• آموزشگامبهگامنقاشیسهبعدی	

• آموزشگامبهگامطراحییکسایتوردپرس	

• آموزشگامبهگامکسبدرآمـددلاریبااینتـرنت	

آموزش گام به گام........................................	•

چگونه  انجام یک کار   تا ) و – که -...(  کار دیگری انجام شود یا نشود ؟ . 	

• چگونهدرسبخوانیمکهخوابماننبرد؟	

• چگونهکارتویزیتیطراحیکنیمتافروشمانافزایشیابد؟	

• چگونهدرستصحبتکنیـمودیگـرانرابهخودجـذبکنیـم؟	

چگونه ........................... تا ......................................؟	•
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طرز تهیه یا دستور   انجام یک کار  بدون نیاز  به وسیله  یا ماده ای خاص. 	

• دستورساختاسلایمبدوننیازبهبوراکس	

• طرزتهیهیپیتزاایتالیاییبدوننیازبهفِردرمنزل	

• طرزتهیهیبستنیخانگیبدوننیازبهدستگاهبستنیساز	

دستور............................ بدون نیاز به  .....................	•

چگونه اولین  انجام یک کار ؟. 	

• چگونهاولینکتابخودرابنویسیم؟	

• چگونهاولینکارمندخودرااستخدامکنیم؟	

• چگونهاولینآگهیتبلیغاتیخودراطراحیکنیم؟	

چگونه  اولین ...........................................؟	•

چگونه بدون  موردی خاص کاری را انجام دهیم ؟. 	

• چگونهبدونفیلترشکن،سایتموردنظرمانرابازکنیم؟	

• چگونهبدونسرمایهیککسبوکارخوبراهاندازیکنیم؟	

• چگونهبدوندانشبرنامهنویسیوبسایتخودمانراطراحیکنیم؟	

چگونه  بدون...................................................................؟	•

چگونه مثل  یک متخصص حرفه ای کاری را انجام دهیم ؟. 	

• چگونهمثلیکسخنرانحرفهایخودمانرامعرفیکنیم؟	

• چگونهمثلیکپرستارباتجربهزخمدستخودراپانسمانکنیم؟	

• چگونهمانندیکمکانیککاربلدروغنماشینخودراتعویضکنیم؟	

چگونه  مثل...................................................................؟	•
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  یک شرکت یا شخص  چگونه  بیان یک موفقیت ؟	. 

• آمازونچگونهآمازونشد؟	

• گوگلچگونهرتبهاولالکساراتصاحبکرد؟	

• دیجـیکـالاچگونهفـروشخـودرا5برابرکرد؟	

..............چگونه....................................؟	•

چگونه  موردی خاص  باعث  موردی خاص  می شود؟. 	

• چگونهاهمالکاریباعثسردرگمیمیشود؟	

• چگونهآبسردباعثازکارافتادنکبدمیشود؟	

• چگونهکمبودآهنباعثمیشوداحساسخستگیکنیم؟	

چگونه .................... باعث ........................... می شود؟	•

چگونه بدون نگرانی   کاری را انجام دهیم ؟. 		

• چگونهبدوننگرانیکارمندنامناسبرااخراجکنیم؟	

• چگونهبدوننگرانییکازدواجخوبداشتـهباشیم؟	

• چگونهبدوننگرانییکمذاکـرهتجـاریداشتهباشیم؟	

چگونه بدون نگرانی .............................................؟	•

چگونه  به یک جایگاه  برسیم؟. 		

• چگونهبهرتبهاولگوگلبرسیم؟	

• چگونهیکمدرسحرفهایشویم؟	

• چگونهجزءدهنفراولکنکورشویم؟	

چگونه ..............................برسیم؟	•
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چگونه  یک رفتار یا مورد منفی  را به  یک مورد مثبت  تبدیل کنیم؟ . 		

• چگونهتهدیدهارابهیکفرصتعالیتبدیلکنیم؟	

• چگونهاوقاتپِرتخودرابهبهتریناوقاتعمرمانتبدیلکنیم؟	

• چگونهبهانهجوییهارابهانرژیبرایانجامکارهایمفیدتبدیلکنیم؟	

چگونه ..........................  را به  ............................... تبدیل کنیم؟	•

چگونه با  یک عادت یا مشکل  برای همیشه خداحافظی کنیم؟  . 		

• چگونهبابیپولیبرایهمیشهخداحافظیکنیم؟	

• چگونهبادلشـورهبرایهمیشـهخداحافظـیکنیم؟	

• چگونهباککومکصورتبرایهمیشهخداحافظیکنیم؟	

چگونه  با.............................  برای همیشه خداحافظی کنیم؟	•

چگونه  اصل یک چیزی را  از  تقلبی آن چیز  تشخیص دهیم؟. 		

• چگونهعسلاصلراازعسلتقلبیتشخیصدهیم؟	

• چگونهگوشـیموبایلاصلراازتقلبـیتشخیصدهیم؟	

• چگونهروغنموتوراصلراازروغنموتورتقلبیتشخیصدهیم؟	

چگونه  ....................... از ........................... تشخیص دهیم؟	•

انسان های موفق  چگونه  کاری را انجام می دهند ؟  . 		

• معلماننمونه،چگونهتدریسمؤثردارند؟	

• ثروتمندانمشهور،روزخودراچگونهآغازمیکنند؟	

• مدیرانحرفهای،چگونهکارمندانخودراارزشیابیمیکنند؟	

..................  چگونه ...........................................؟	•
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		. چگونه  انجام بهتر یک کار ؟

• چگونهمطالعهمؤثرتریداشتهباشیم؟	

• چگونهخودمانرابیشـتردوستبداریم؟	

• چگونهیکمتنسخنرانیعالیطراحیکنیم؟	

چگونه  ..............................................؟	•

17. چگونه در  X ساعت، کاری را انجام دهیم ؟

• چگونهدر30روزیککتاببنویسیم؟	

• چگونهدریکماه20کیـلولاغـرشویـم؟	

• چگونهدریکساعت1000فالوراینستاگرامجذبکنیم؟	

چگونه  در........................................................؟	•

18. چگونه  یک وسیله یا چیزی  را به وسیله یا چیز دیگری  تبدیل کنیم؟    

• چگونهعکسهایخودرابهفیلمتبدیلکنیم؟	

• چگونهگوشیخودرابهکنترلتلویزیونتبدیلکنیم؟	

• چگونهسرگرمیهایخودرابهیکمنبعدرآمدعالیتبدیلکنیم؟	

چگونه................ را به ...................................... تبدیل کنید؟	•

19. برای داشتن  یک چیز یا یک مهارت  چه چیزهایی را باید بدانید؟

• برایداشتنیککسبوکارعالیچهچیزهاییلازماست؟	

• برایداشتنیکفرزندخوبچهچیزهاییرابایدبدانید؟	

• برایداشتنیکارتباطمؤثرچهچیزهاییرابایدبدانید؟	

برای داشتن........................... چه چیزهایی را باید بدانید؟	•
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20. معرفی تکنیک   نام یک تکنیک  در   یک کار

• معرفیتکنیکبومرنگدرفروشهایحضوری	

• معرفیتکنیکسیگنالهایمبهمدرمذاکراتتجاری	

• معرفیتکنیکسیدیخَشداردرگرفتنحقخودازدیگران	

معرفی تکنیک...................در...................................	•

21. تکنیک یا نکته های مهم   برای   گروهی خاص

• نکتههایمهمتربیتیبرایوالدینشاغل	

• آموزشهایپیشرفتهقرآنبرایقاریانحرفهای	

• تکنیـکهایمدیریتزمـانبرایمدیـرانپرمشـغله	

.........................برای..............................	•

22. نکاتی که باید  برای کاری خاص بدانید

• نکاتیکهبایددرمعاملاتملکحتماًبدانید	

• نکاتیکهبایددراولیـنسـفرباهواپیـمابدانید	

• نکاتیکهبایددرتنظیمهرقراردادکاریبدانیدوبنویسید	

نکاتی که باید .......................................................	•

23. مقایسه ی یک محصول یا چیزی  با )و(  یک محصول یا چیزی دیگر

• مقایسهیبازاربورسباسایربازارهایمالی	

• مقایسهیتکنیکهایبازاریابیسنتیومدرن	

• 	a30sمقایسهیگوشیشیائومینوت8باسامسونگ

مقایسه.......................با.................................	•
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24.  مقایسه و بررسی  یک موضوع مورد  علاقه ی مخاطب

• مقایسهوبررسیبهترینسایتسازهایایرانی	

• مقایسهوبررسیبهترینشرکتهایفروشهاست	

• مقایسهوبررسیبهترینومعتبرترینمدرسینکوچینگایران	

مقایسه و بررسی .........................................................	•

25. فواید  انجام یک کار  چیست و چگونه می توان  آن کار را انجام داد ؟

• فوایدمطالعهروزانهچیستوچگونهمیتواناهلمطالعهشد؟	

• فوایدچکلیستچیستوچگونهمیتوانیکچکلیستخوبساخت؟	

• فوایدسیستمسازیدرکسبوکارچیستوچگونهمیتـوانسیستمسازیکـرد؟	

فواید...................... چیست و چگونه  می توان......................................؟	•

26. چگونه توانستم   در x )ماه، روز، ساعت ...(  کاری ارزشمند   را انجام دهم؟  

• چگونهتوانستمدرششماهانگلیسیبیاموزم؟	

• چگونهتوانستممشکلخجولیدانشآموزانمراحلکنم؟	

• چگونهتوانستمدر30روزسایتمرابهصفحهاولگوگلبیاورم؟	

چگونه توانستم....................................... ....... را انجام دهم؟	•

27. نام یک مورد  چیست و  چگونه می توان  کاری در رابطه با آن را انجام داد ؟

• کیوآرکدچیستوچگونهمیتوانآنراساخت؟	

• سرطانچیستوچگونهمیتوانازآنپیشگیریکرد؟	

• سئـوچیستوچگونهمیتوانیمسایتمانراسئـوکنیم؟	

.............. چیست و چگونه می توان.............................؟	•
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• چگونهمثلانیشتنفکرکنیم؟-دانیلاسمیت	

• چگونهمانندلئوناردوداوینچیفکرکنیم؟-مایکلجی.گلب	

• چگونهدر20ساعتهرچیـزیرایادبگیرید؟ - جـاش کافمن	

• چگونهمیتوانیدیککارآفریننمـونهباشید؟-گریوینـرچاک	

اتومبیلخودراتبدیلبهدانشگاهکنید. ۱

رابطهسپاسگزاریوخلقثروتدرزندگی. ۲

چگونهبانصفهزینـهبهمسـافرتبرویم؟. ۳

سؤالاتیکهبایددرمصاحبهاستخدامیبپرسید. ۴

سهمهارتـیکهحتینمیدانستیدآنهارانیازدارید. ۵

چگونهدر۳۰دقیقهیکدیـزیحرفـهایدرستکنیـم؟. ۶

خواندنافـکاردیگـران،مهارتـیکههمیشهدنبالشبودید. 	

درسهایمالیکهثروتمندانبهفرزندانشانآموزشمیدهند. ۸

آموزشروشهایتصحیحاوراقامتحانیبرایمعلمانواساتیـد. ۹

یکروشسادهوجدیددرمدیریتزمانکهتابهحالنمیدانستیـد. ۱۰
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1.  تیتر قلاب شماست
تیتر شما باید به ذهن مخاطب قلاب شود و آن را به گونه ای 

تحریک کند تا نتواند به راحتی از کنار محتوای شما بگذرد و حتماً 

نگاهی به آن بیندازد. اگر تیتر شما بتواند این کار را با ذهن 

مخاطبتان انجام دهد آنگاه، تیتر شما یک قلاب است.

ایجاد احساسی بجا مانند: ترس، فوریت، کمبود یا یک پیشنهاد 

عالی، یک سؤال مناسب و یا به چالش کشیدن یک باور و... همه 

می توانند مانند یک قلاب ذهن مخاطب را درگیر کنند.

خبر خوب اینکه تمام الگو های این کتاب بر اساس ایده قلاب 

الگو   320 این  از  کدام یک  کنید  انتخاب  باید  شما  و  شده  نوشته 

می تواند قلاب مناسب تری برای محتوای موردنظرتان باشد.

بر  علاوه  باید  بسازید  عالی  قلاب  تیتر خود یک  از  اینکه  برای 

استفاده از الگو های این کتاب شناخت کافی از مخاطب، محصول 

به  با توجه  تیتر  الگوهای  باشید. در واقع  نیز داشته  رقبای خود  و 

محصول و مخاطب شما می تواند خیلی ضعیف و یا خیلی قدرتمند 

باعث  رقبا،  توسط  تیتر  الگوی  یک  بیش ازاندازه  تکرار  کند.  عمل 

کاهش جذابیت یک تیتر می شود.
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میانبرها و راه های سریع انجام یک کار را به مخاطبتان نشان 

دهید!

مخاطبین کم حوصله و حرفه ای ها عاشق این تیترها و محتوای آن هستند

می دهد.  نشان  را  چیزی  به  راحت تر  و  سریعتر  دسترسی  ایده های  میانبرها، 

هر چند همه این ایده ها را دوست دارند اما افرد حرفه ای و کم حوصله بیشترین 

مخاطبین این ایده ها هستند و شما با نشان دادن راه های میانبر لطف بزرگی به این 

دو گروه انجام می دهید و آنها هم لطف شما را با پیگیری محتوایتان جبران می کنند! 

علاوه براین به مخاطبین نشان می دهید که تسلط کافی و کاملی به حوزه ی کاری 

خود دارید و با این کار پُل اعتماد خودتان را با آن ها محکم تر  می کنید. 
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سریع، جدید، جدیدترین، میانبر، طلایی، جادویی، کم زحمت، مؤثر، هک، آسان، 
داغ ترین، ساده، زود بازه، کوتاه، کوتاه ترین، کم، کسی نمی داند، لذت بخش، سه 

سوت، فوری، به سرعت، چشم به هم زدن، نوین، برق آسا

میانبر های )مخفی، طلایی(  موضوع موردعلاقه مخاطب  را بشناسید. 	

• میانبرهایمخفیویندوز10رابشناسید	

• میانبرهایطلاییموفقیتدرزندگیخودرابشناسید	

• میانبرهایکلیدیدریادگیریزبانانگلیسیرابشناسید	

میانبرهای طلایی ....................................را بشناسید	•

  X  روش سریع برای  انجام یک کار. 	

• 5روشسریعبرایافزایشتعدادمشتریان	

• 3روشسریعبرایبرطرفکردنجوشصورت	

• 4روشسریعبرایمسدودکردنکارتعابربانکگمشده	

.........روش سریع برای......................................	•

  X  روش سریع برای خلاص شدن از انجام یک کار نادرست. 	

• 15روشسریعبرایخلاصشدنازروزمرگی	

• 7روشسریعبرایخلاصشدنازعادتهاینادرست	

• 12روشسریعبرایخلاصشدنازدستحشراتموذی	

...... روش سریع برای خلاص شدن از ........................	•
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دوستعزیز!

ازاینکهاینکتابالکترونیکیرادانلودنمودیدسپاسگزاریم!

برایتهیهنسـخهچـاپـیآنمیتوانیدازروشهایزیراستفادهنمایید:

بهسایتمدیرکسبوکارمراجعهنمودهوازصفحهمحصولات،کتاب»تیترقلاب. ۱

شماست«راانتخابکنیدتاپسازطیفرایندخرید،برایشماارسالشود.

باکلیکدر اینـجـامیتوانیدواردسایت»مدیرکسبوکار«شوید!

درپیچاینستاگرامدایرکتبدهیدتامراحلخریدطیشود.. ۲

ازاینـجـامیتوانیدواردپیجاینستاگرامشوید!

بهشمارهتلفنیهایزیرپیـامکبدهیدویادرواتسآپدرخواستخودرااعـلام. ۳

کنیـدتاباشماتماسبگیـریمومراحلخریدطیشود.

 ۰۹۱۵۳۰۳۸۱۵۳و۵	۶۵۴۵	۰۹۱۵

http://modirekasbokar.com/
https://www.instagram.com/modirekasbokar/
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